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difficile per l'intero settore», ha spiegato
Beppe Angiolini, numero uno della

Camera italiana dei buyer mocla. michela zio

reativild e coerenza di
stile, appeal lussuo-
so, di grande gualita

nel guotidiano e prez-
2i contenuti, E quanto sperano di
riscontrare nella prossima fashion
week milanese dieci top retailerin-
terpellati da MFF alla vigilia della
kermesse di Milano moda don-
na autunno-inverno 2000011, una
edizione trale pit compresse e di-
seusse degli ultimi anni. La prima
levata di sendi contro 1o strapo-
tere i Anna Wintour diretirice
di Vogue America, responsabile
del restringimento forzato del-
la schedule per le sue pressioni

sulle maison & Michele Giglio

{fore (1) delle boutique Giglio di
Palermao. 1 buyer siciliano sogna
la riscossd sulle prepotenze della
stampa americana che ha costretio
la Cnmi-Camera nazionale della
moda italiana a ridurre, di fatto, a
tre giorni il calendario delle pros-
sime sfilate. «Made in laly, facci
sugnares, ha detto Giglio a MFF
«siamo i pit forti ¢ i pit bravi. Per
questo vorrei che gl stilist itlia-
ni lo dimostrassere, fspondendo al
soprust con orgoglio ¢ dignitd, co-
scientl di quello che rappresentano
nel mondo. Non vorrei, invede, ve-
dere collexioni fatfe per combatiere
Lo erisi, tristi e banali, sacrificate
sull'altare di una morigeralesza
che troppo spesso sitraduce in
banalitas, Sulla stessa lungheeza
d"onda, Marzio Torcianti (fore
02} della boutique Coltorti di Jesi

che anspica una pole position
per la creativita italiana che non
e stata ancora cspressa al me-
glio: «A parte Miuccia Prada,
fino a ora non ho visto grandi
exploit, ma-solo remake di fir-
me non italiane ¢ messe in luce
in altre fashion weeks. E invece
unanime la comune aspettativa
di un ritorno al  lusso stretta-
mente collegato alla.qualiti in
un daywear di grande appeal,
creativo ¢ originale. Christine
Ellis (fore 03), consulente per i
pill importanti department sto-
re americant, si aspetla; slook
preziosi ¢ femminill come la
precollection di Giambattista
Valli che invogliano non solo
la stampa, ma anche i buyer e
le consumatrici a comprare co-
se nuove, Yorret, in partieolare,
vedere giacche costrute sapien-
temente, cappotti timeless non
esasperati e bellissimi accessori,
searpe i prmis, maanche seiarpe
ricche. I1 lullo a prezzi pil conte-
null, massima espressione di un
nuova e ban sugurale affordable
luxurys. Glamour ereative capace
di comugarsi alla cultura, in pri-
me piano tra i sogni nel cassetto di
Antonia Giacindi {fore (4), titolure
delle boutigue Antonia di Milane:
«Worrel il miracolo di una moda
guotidiana elegante e mai bana-
le, ma anche eventi legati all’arte,
- mi piacerebbe anche non vede-
re pitn guegli orribili tacchi 15 che
fanmo cadere le modelle in passe-

rellas, Giorgina Siviero (foro (43),
titolare del multistore San Carlo di
Torino chiede creativitd, ma anche
una politica ocnlata ded listing: «Se
ci sono i contenuti nella novith ve-
race la gente non puarda i prezaa,
perché oggi s cerca " originalith di
capi belli ¢ fatli bene a prescinde-
re dal marchio che sigla questa o
quellacollezione. Perché non & pii
vincente li fama della griffe, mala
sua capacitd di portare sul mercato
capi di alta gamma con un ottimo
rapparto ra prezzo e qualitis. La
conditio sine qua non per vende-
re oy, & secondo Tony Asselta
{fora 06) dei multibrand Asselta
di Bari, una maggiore oculates-
7a dei prezzi «Lo ha capito solo
Giorgin Armani che ¢i ha consen-
tito di mettere in vetring un tailleor
della prima linea a 400 euro. Mi
auguro che tatti gli altd stilisti £
adeguino al pih presto, senza lo-
zliere nulla alla qualiti ¢ all’appeal
delle nuove collezionis. Beppe
Angiolini (foro (07}, presidente
della Camera italiana dei buyer
moda ¢ titolare delle boutique

belle, divertenti ¢ stimolanti co-
me abbiamo visto nelle ullime
passerclle maschili, nonostanke
il memento difficile per [Minte-
ro settare, La moda oggi & libera
dai diktat delle tendenze, ma
esige stimoli: | grandi nomi del
fashion system [0 hanno capito
& non & un caso che rappresen-
tino la nave scuola per toiti gli
altris, Roberta Valentini (fore
(&), top retailer dei mul timarca
Penelope di Brescia si dichia-
ra; «Open a tutte le novitias, Ma
confessa di aspettarsi qualeosa
di pin; «Vorrel trovarmi davan-
ti a una bella sorpresa nel mood
military, interpretato con gusto,
eleganza ¢ grande raffinatezza;
insomma vorrel veder espresso
al meglio il trend che & nell’aria
& che mi auguro possa rserva-
rie shocohi inattesiz. Silvano
Yangi (fore 09), buyer incaricato
da Luisa via Roma di Firenze per
gli acquisti delle collezioni donna
non ha dubbi: «Vorrel vedere piit
stilisti emergenti italiani, vincenti
sotto il profilo della pili antentica
creativitd e una huona interpreta-
zione della tendenza mannish dal
forte appeal sartoriales. Angela
Adani (fore 10} dei negozi Adani
di Modena dimostra di mantene-
re 1 piedi hen piantati per terra. «11
momentoe & brutto: la genfe com-
pra poco € niente e trovo che la
poesia e 1 voli pindarici degli sti-
listi non portine a nulla di buono.
Mel contempo, perd. non i &1 pud
arrendere al basico tout-court che
rischia di perdersi nella pit asso-
luta banalita. Allora dai designer
italiani mi aspelio Mintelligenza e
la sensikilitd dei forti anche nello
stilare i listini-prezzo che devono,
A Mo AvViso, Mantenersl S0 un pro-
filo di logica & buon gusto. Perche
mai come oggl portare in velina
capi con prezz da capogiro & un
vero e proprio oliraggio al comune
senso del pudores, (riproduzione




